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ZMLUVA 0 SPOLUPRACI

uzatvorena v zmysle § 51 zak. ¢. 40/1964 Zb. Obciansky zdkonnik v zneni neskor3ich predpisov (dalej
len ,Zmluva®) medzi:

Clanok I.
ZMLUVNE STRANY

Creative Industry KoSice, n.o.

so sidlom Kukucinova 2, 040 01 Kosice, Slovenska republika
ICO: 35583461

ICDPH: SK2022737871

Statutarny orgdn: Ing. arch. Michal Hladky, riaditel

Penainy ustav: Prima banka Slovensko a.s.

IBAN: SK21 5600 0000 0005 5823 5001

BIC kod hanky: KOMASK2X

/dalej len Creative Industry Kosice, n.o./

a

Lukas Kvokacka

/dalej ,rezident/

Clanok II.
UCEL A PREDMET ZMLUVY

1. Ugelom Zmluvy je uprava zmluvnych podmienok, prav a povinnosti zmluvnych stran v ramci
spoluprace rezidenta s Creative Industry KoSice, n.o. pri realizacii mobilitného projektu v rozsahu
podla tejto Zmluvy.

2. Predmetom Zmluvy je ucast rezidenta na rezidenénom pobyte v spolupraci s organizaciou Fabryka
Sztuki v LodZ, Pol'sko vtermine od 01.12.2016 do 14.12.2016, ktory zahina:

a) pripravu a vyskum potrebny pre naplnenie projektu, ktory je priloZeny ako ako priloha €. 1
tejto Zmluvy;

b) realizovanie pldnovanych aktivit deklarovanych v ramci projektu, ktory je priloZeny ako ako
priloha c. 1 tejto Zmluvy;

c) prezentaciu ziskanych skdsenosti na podujatiach zameranych na podporu kreativneho
priemyslu, organizovanych organizaciou Creative Industry Kosice, n.o..

Clanok 11,
PRAVA A POVINNOSTI ZMLUVNYCH STRAN



10.

11,

12.

13.

14.

Rezident sa zavdzuje aje povinny vykondvat svoju ¢innost v rozsahu dohodnutého predmetu
Zmluvy vzmysle ¢lanku II. bod 2. tejto Zmluvy svyuzitim svojich schopnosti, vedomosti,
odbornych znalosti a inych zruénosti.

Rezident sa zavdzuje bezodkladne informovat Creative Industry KoSice, n.o. o vietkych

skutotnostiach, ktoré by mohli mat vplyv na riadnu realizdciu predmetu Zmluvy definovaného

v ¢ldnku Il. bod 2. tejto Zmluvy dohodnutym spésobom a v stanovenom rozsahu.

Rezident sa zavdzuje informovat Creative Industry KoSice, n.o. o svojej ¢innosti a o podstatnych

skutocnostiach savisiacich so svojou ¢innostou.

Rezident sa zavdzuje publikovat minimalne 1 fotografiu tyZdenne, a to bud na vlastnych

profiloch na socidlnych sietach (facebook, instagram) s odkazom na stranky organizacie:
a) facebook — @CreativelndustrySK, #creativeindustrykosice
b) Instagram — @creativeindustrykosice, #creativeindustrykosice
c) twitter - @ClKosice, #CIKE
alebo zaslanim podkladov na alexandra.jurikova@cike.sk.

Rezident sa zaviazuje propagovat CIKE, n.o. pocas rezidenéného pobytu formou uvadzania loga

pocas vietkych verejnych podujati a na vietkych vytvorenych grafickych materidloch stvisiacich

s rezidenénym pobytom.

Rezident sa zavézuje napisat prispevok vo forme spravy, blogu, fotoblogu, alebo videoblogu

o aktivitdch zrealizovanych pocas rezidenéného pobytu najneskér do 15 dni od ndvratu. Suéastou

vypracovanej spravy je aj fotodokumentéacia z reziden¢ného pobytu.

Rezident sa zavizuje byt sudinny pri vytvdrani propagacnych materidlov stvisiacich s projektom

a ¢innostou Creative Industry KoSice, n.o.

Rezident sa zavazuje poskytnat sacinnost pri evaluatnom procese projektu aj po skonéeni

rezidencie a trvania zmluvy.

Rezident je po splneni predmetu tejto zmluvy povinny odovzdat Creative Industry Ko3ice, n.o.

vietky podklady, poznamky, navrhy a dalSie pisomnosti slvisiace s realizaciou ¢innosti v zmysle

¢lanku Il. bod 2. pism. a) tejto Zmluvy, ktoré mu na tento (el zverila Creative Industry Ko3ice,

n.o..

Creative Industry KoSice, n.o. sa zavdzuje zabezpelit rezidentovi ubytovanie a preplatenie

nakladov spojenych s cestou do vysky maximdine 100 eur, a to po predloZeni origindlov platnych

cestovnych dokladov, pripadne fakttr a po dodani vietkych poZadovanych vystupov najneskér do

15 dni od navratu.

Creative Industry KoSice, n.o. je povinna s rezidentom spolupracovat a poskytnut mu potrebnu

stéinnost, ato predovietkym poskytndt vietky potrebné podklady, informécie a usmernenia

v zaujme riadneho splnenia predmetu Zmluvy podla ¢lanku Il. bodu 2. tejto Zmluvy.

Rezident sa zavazuje zachovavat mil¢anlivost o vsetkych ddvernych informaciach, o ktorych sa pri

realizacii predmetu Zmluvy dozvedel, v opaénom pripade je povinny nahradit Creative Industry

Kosice, n.o. Skodu, ktord porusenim tejto povinnosti vznikla.

Pre Ucely tejto Zmluvy sa za doverné informacie povaZzuji najma vietky informacie:

a) ktoré si zmluvné strany poskytni (pisomné, Ustne, zistené pozorovanim, alebo sa druhd
zmluvnd strana o nich akymkolvek inym sp&sobom dozvie), ktoré sa budd tykat konkrétne
predmetu Zmluvy, ak tieto informacie zmluvna strana oznaci za déverné,

b) o vietkych Gdajoch o zmluvnych strandch ¢i tretich osobdch, majlcich charakter osobnych
Udajov podla ustanoveni platnych pravnych predpisov,

c) vsetky informacie obchodného charakteru o vnitornej Strukture Creative Industry Kosice,
n.o., 0 osobdch, s ktorymi rezident spolupracuje, ktoré nie su verejne dostupné.

d) vietky informacie, ktoré si podla svojho charakteru predmetom obchodného tajomstva
Creative Industry Ko3ice, n.o. alebo ktoré st predmetom zdvdzku mlicanlivosti dojednaného
medzi Creative Industry Kosice, n.o. ajeho zmluvnymi partnermi, s ktorymi rezident bol
dopredu obozndmeny zo strany Creative Industry KoSice, n.o..

Za porusenie povinnosti uvedenych v &ldnku Il. a &lanku 1l tejto zmluvy sa rezident zavizuje

zaplatit Creative Industry KoSice, n.o. pokutu vo vyske nakladov vynaloZenych na organizéciu




rezidencie. Pravo na ndhradu $kody nie je uhradenim zmluvnej pokuty dotknuté. Zmluvna pokuta
je splatna do 15 dni odo diia odoslania vyzvy na jej zaplatenie rezidentovi.

Clanok IV,
ODMENA A PLATOBNE PODMIENKY

1. Zmluvné strany sa dohodli, Ze spinenie predmetu tejto Zmluvy podta &ldnku II. tejto Zmluvy

realizovaného rezidentom bude bezodplatné.

Clanok v.
TRVANIE ZMLUVY

Této Zmluva sa uzatvéra na dobu urtitt od 01. 12, 2016 do 15. 12. 2016, pocas ktorej je rezident
povinny plnit predmet Zmluvy v zmysle €lanku 1. bod 2. tejto Zmluvy.

Clanok VI,
ZANIK ZMLUVY
Tato Zmluva zanika:

a) uplynutim doby v zmysle &ldnku V. bod 1. tejto Zmluvy,
b) dohodou zmluvnych stran.

Clanok Vil
ZAVEREENE USTANOVENIA

Vyslovne neupravené pravne vztahy sa riadia prislusnymi ustanoveniami Obgianskeho zikonnika
v platnom zneni.

Zmluva je vyhotovend v dvoch rovnopisoch, z ktorych po jednom rovnopise obdréi kazda zo
zmluvnych stran.

Zmeny adoplinky tejto Zmluvy je moZné vykonat pisomnym dodatkom k Zmluve podpisanym
oboma zmluvnymi stranami.

Zmluva nadobuda piatnost dfiom jej podpisania oboma zmluvnymi stranami a G&innost
nasledujdcim diiom po dni jej zverejnenia na webovom sidle Creative Industry Kogice, n.o..
Zmluvné strany vyhlasuji, Ze svoju volu prejavili slobodne, vaine, uréite a zrozumitelne,
s obsahom Zmluvy po jej pretitani sthlasia a na znak sthlasu ju vlastnoruéne podpisuju.

V Kosiciach diia 21. 11. 2016

Ing. itefl Lukas Kvokacka, rezident

2

Creative industry Koéice, n.o.
Kukucinova 2, 040 01 Kotice

1C0: 35 583 461 DIC: 2022737871






Priloha ¢. 1
S3 Motivation letter

After 15 years of working with young people with handicap, Bralicka became a professional social
services provider including culture and art in our daily practice. Currently we are entering a new
phase of ourdevelopment as operators of an inclusive community center.

Next to finishing new premises of Cafe and The Hall as well as summer Festival, we are trying to
create foundations of team which will ensure bringing quality programs centered on community on
ongoing basis. We seek guidance to help us find answers to so many questions and help us develop
into respectable and valuable ‘culture player’:

Should we serve art(ists) or community? Does that mean we have to choose between quality and
popularity? How to find good partners and how to create and maintain meaningful enriching
partnerships? How to spread the message and deliver the content to the audience? How to be
relevant and have impact? How to realistically plan and evaluate our results? And also, more
practical questions: How to communicate with community about “unusual” content?

How to manage events close to residential areas? And of course, how to fund it in a sustainable way?

We are not artists and we will never be the main art producers for our space. However, we have
proved to be good at social management and we have deep understanding of people whose needs
are different than mainstream. We helieve being good community culture managers we will be able
to add value to the audience, our community as well as art(ists).

Measurable outputs:

- audience development strategy plan finished

- study visits and meetings with at least 5 organizations

- to participate at at least 1 workshop

- to consult strategy plans with Agata Etmanowicz at least on 3 sessions






